PART A
Badanie nastrojéw konsumenckich
260203

Dtugosé¢ wywiadu: do 8
Poczatek realizacji: Omnibus nieparzysty
Koniec realizacji: Omnibus nieparzysty

I. ZMIENNE DO PROBY

- wywiadu z bazy Klienta
- wywiady z wtasng rekrutacjg

Il. KWOTY

Total N=1000
- Omnibus

[Zada¢ osobie celowej]

AO01 [S]

Kolejnych kilka pytan dotyczy sytuacji finansowej Pana(i) rodziny, a takze Pana(i) opinii na temat
polskiej gospodarki.

Jak zmienita sie ogolna sytuacja finansowa Pana(i) gospodarstwa domowego od okresu sprzed 12
miesiecy (od [PROG: wstaw biezgcy miesigc] zesztego roku)?

znacznie sie poprawita

troche sie poprawita

nie zmienita sie

troche sie pogorszyta

znacznie sie pogorszyta

arwNE

A02 [S]

A jak — Pana(i) zdaniem — zmieni sie sytuacja finansowa Pana(i) gospodarstwa domowego w ciggu
najblizszych 12 miesiecy?

znacznie sie poprawi

troche sie poprawi

nie zmieni sie

troche sie pogorszy

znacznie sie pogorszy

arwONE

AO03 [S]

Kolejne pytanie dotyczy sytuacji gospodarczej Polski. Jak zmienita sie ogdlna sytuacja gospodarcza
Polski od okresu sprzed 12 miesiecy (od [PROG: wstaw biezacy miesiac] zesztego roku)?
znacznie sie poprawita

troche sie poprawita

nie zmienita sie

troche sie pogorszyta

znacznie sie pogorszyta

agrwNpE
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A04 [S]
A jak — Pana(i) zdaniem — zmieni si¢ sytuacja gospodarcza kraju w ciggu najblizszych 12 miesiecy?
1. znacznie sie poprawi
2. troche sie poprawi
3. nie zmieni sie
4. troche sie pogorszy
5. znacznie sie pogorszy

AO05 [S]

Prosze teraz pomysle¢ o ogéinym poziomie cen. Czy w poréwnaniu z okresem sprzed 12 miesiecy,
ogolnie ceny sg obecnie....

znaczgco wyzsze DO PYTANIA A05a

wyzsze DO PYTANIA AO5a

troche wyzsze DO PYTANIA AO5a

mniej wiecej takie same DO PYTANIA A06

nizsze DO PYTANIA A05b

agrwNE

AO5a [S]

O ile procent, Pana(i) zdaniem, wzrosty ceny towaréw i ustug dla ludzi w ciggu ostatnich 12 miesiecy?
Prosze poda¢ Pana(i) oszacowanie w procentach

ceny wzrosty o ........ yeeeees %

A05b [S]

O ile procent, Pana(i) zdaniem, spadly ceny towarow i ustug dla ludzi w ciggu ostatnich 12 miesiecy?
Prosze poda¢ Pana(i) oszacowanie w procentach

ceny spadty o ........ - %

A06 [T]

Czy uwaza Pan(i), ze w poréwnaniu z obecng sytuacjg, w ciggu najblizszych 12 miesiecy....
ceny bedg rosty znacznie szybciej niz obecnie DO PYTANIA AO6a

ceny bedg rosty w podobnym tempie co obecnie DO PYTANIA AO6a

troche wyzsze DO PYTANIA AO6a

ceny bedg mniej wiecej takie same DO PYTANIA A07

ceny bedg spada¢ DO PYTANIA AO6b

aghrwnhpE

AO06a [S]

O ile procent, Pana(i) zdaniem, wzrosng ceny towardw i ustug dla ludzi w ciggu najblizszych 12
miesiecy? Prosze podaé Pana(i) oszacowanie w procentach

ceny wzrosngo ........ pereees %

A06b [S]

O ile procent, Pana(i) zdaniem, spadng ceny towardw i ustug dla ludzi w ciggu ostatnich 12 miesiecy?
Prosze poda¢ Pana(i) oszacowanie w procentach

ceny spadng o ........ R %

AO07 [T]

Jaka jest Pana(i) opinia na temat mozliwych zmian poziomu bezrobocia w Polsce w ciggu najblizszych
12 miesiecy? Czy w tym okresie bezrobocie w Polsce....

zdecydowanie wzrosnie

troche wzrosnie

pozostanie na tym samym poziomie

troche spadnie

zdecydowanie spadnie

agrwONE
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AO08 [S]
Czy uwaza Pan(i), ze zakup débr trwatego uzytku (np. mebli, telewizoréw, pralek) jest szczegoinie
korzystny wtasnie teraz, czy tez nie?

1. tak, teraz jest dobry moment

2. to nie jest ani dobry, ani zty moment

3. nie, to jest zty moment, takie zakupy nalezy odtozy¢

A09 [S]

Czy Panali zdaniem suma pieniedzy, ktérg wydacie Pahnstwo na zakup débr trwatego uzytku (np.
mebli, telewizoroéw, aut, pralek, komputeréw) w ciggu najblizszych 12 miesiecy zmieni sie w stosunku
do sumy wydanej na te cele w ciggu minionych 12 miesiecy?

1. wydamy znacznie wiecej

2. wydamy troche wiecej

3. wydamy tyle samo

4. wydamy nieco mnigj

5. wydamy zdecydowanie mniej
A10 [S]

Biorgc pod uwage ogoélng sytuacje gospodarcza, czy uwaza Pan(i), ze to jest....
1. bardzo korzystny moment, by oszczedzac
2. raczej korzystny moment, by oszczedzac
3. raczej niekorzystny moment dla oszczedzania
4. zdecydowanie niekorzystny moment dla oszczedzania

Al11[S]
Jak Pan(i) ocenia prawdopodobienstwo, ze w ciggu najblizszych 12 miesiecy bedzie Pan(i) miat(a)
mozliwo$¢ oszczedzania pieniedzy? Czy jest to .....

1. bardzo prawdopodobne

2. raczej prawdopodobne

3. raczej nieprawdopodobne

4. bardzo nieprawdopodobne

Al12 [S]
Ktore ze stwierdzen, ktére zaraz odczytam, najlepiej opisuje obecng sytuacje finansowg Pana(i)
gospodarstwa domowego?

1. oszczedzamy duzo pieniedzy
2. oszczedzamy troche pieniedzy
3. dochody starczajg nam akurat na codzienne potrzeby
4. siegamy po oszczednosci, by zaspokoi¢ codzienne potrzeby
5. zadtuzamy sie, by zaspokoi¢ codzienne potrzeby
Al13 [S]

SCRIPTER: Pytanie zadawane TYLKO w falach: styczen, kwiecien, lipiec, pazdziernik

Jak Pan(i) ocenia prawdopodobienstwo, ze w ciggu najblizszych 12 miesiecy kupicie Panstwo
samochdd? Czy jest to .....

1. bardzo prawdopodobne

2. raczej prawdopodobne

3. raczej nieprawdopodobne

4. bardzo nieprawdopodobne
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Al4 [S]
SCRIPTER: Pytanie zadawane TYLKO w falach: styczen, kwiecien, lipiec, pazdziernik

A czy w ciggu najblizszych dwéch lat, planujecie Panstwo zakupi¢ mieszkanie lub dom lub wybudowaé
dom (do zamieszkania przez Panstwa, dla kogos z rodziny, na dziatce wypoczynkowej lub na
wynajem)?

1. tak, z pewnoscig
2. jestto mozliwe
3. raczej nie
4. nie
5. nie wiem

Al5 [S]

SCRIPTER: Pytanie zadawane TYLKO w falach: styczen, kwiecien, lipiec, pazdziernik

Jak Pan(i) ocenia prawdopodobienstwo, ze w ciggu najblizszych 12 miesiecy wydacie Panstwo
pienigdze na remont domu lub mieszkania (np. nowe ogrzewanie, nowa hydraulika)? Czy jest to .....
1. bardzo prawdopodobne
2. raczej prawdopodobne
3. raczej nieprawdopodobne
4. bardzo nieprawdopodobne
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PART B
BADANIE DWOCH MAREK BIONORICA — OMNIBUS — LUTY 2022

WBS: 029.201.00822.1
N=1000

Préba: reprezentatywna préba Polakéw w wieku 16-70 lat.

Oznaczenia typow pytan:

[M] - mozliwos¢ udzielenia wielu odpowiedzi

[S]- mozliwos¢ udzielenia jednej odpowiedzi

[O] - pytanie otwarte

Na niebiesko zaznaczone sg uwagi dodatkowe dla osob przygotowujagcych ankiete w wersji elektroniczne;.

BLOK M — ZNAJOMOSC MAREK

INTRODUCTION

A teraz kilka pytan na temat marek lekéw i suplementéw diety.

ZNAJOMOSC MAREK

M1 [O]

Prosze pomysle¢ o markach produktéw stosowanych w leczeniu zapalenia zatok, ktére Pan(i) zna, nawet
jezeli ich Pan(i) nigdy nie uzyk(a) czy tez nie kupit(a). Prosze wypisac¢ wszystkie nazwy marek.

PROG: Info for respondent:

Prosze wpisa¢ kazdg nazwe marki w oddzielnym polu. Prosze zaczg¢ wpisywanie od pierwszego pola.

PROG: show 30 separate boxes for open-ended

[TOP OF MIND]: e
[OTHER SPONTANEOUS]: i
PROG: show Alert for respondent if first box is not filled in

Prosze wpisa¢ nazwe marki w pierwszym polu.

Zadna [S]

PROG: Randomize

M2 [M]

A ktére z tych marek produktéw stosowanych w leczeniu zapalenia zatok, Pan(i) zna, nawet jezeli ich Pan(i)
nigdy nie uzyl(a) czy tez nie kupit(a).

ACATAR ZATOKI
COLGRIP ZATOKI
ERDOMED
FEBRISAN ZATOKI
GRIPEX ZATOKI
IBUM ZATOKI
IBUPROM ZATOKI
INFEX ZATOKI

9. METAFEN ZATOKI
10. NUROFEN ZATOKI
11. PECTODRILL

12. PELAVO NOS | ZATOKI
13. PNEUMOLAN

14. POLOPIRYNA ZATOKI
15. RENOPUREN ZATOKI
16. RESPERO MYRTOL
17. SINULAN

18. SINUPRET

19. SOLEDUM FORTE
20. SUDAFED

21. THERAFLU ZATOKI
22. VERBASCON ZATOKI
23. ZATOXIN

Inna, jaka? ............. [O]

NGO~ WNE
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Zadne z powyzszych [S]

M3 [O]

A teraz prosze pomysle¢ o markach produktéw na przeziebienie/infekcje drog oddechowych u dzieci,
ktore Pan(i) zna, nawet jezeli ich Pan(i) nigdy nie uzyt(a) czy tez nie kupit(a). Prosze wypisac¢ wszystkie nazwy
marek.

PROG: Info for respondent:

Prosze wpisa¢ kazdg nazwe marki w oddzielnym polu. Prosze zacza¢ wpisywanie od pierwszego pola.

PROG: show 30 separate boxes for open-ended

[TOP OF MINDI: e
[OTHER SPONTANEOUS]: e
PROG: show Alert for respondent if first box is not filled in

Prosze wpisa¢ nazwe marki w pierwszym polu.

Zadna [S]

PROG: Randomize

M4 [M]

A ktore z tych marek produktéw na przeziebienie/ infekcje drég oddechowych u dzieci, Pan(i) zna,
nawet jezeli ich Pan(i) nigdy nie uzyl(a) czy tez nie kupit(a).

1. BIOARON

2. BIOSTYMINA
3. BLUKID

4. ELOPRINE

5. ESBERITOX
6. GRIPOVITA (GRINOVITA)
7. GROPRINOSIN
8. IMUPRET

9. NEOSINE

10. PELAFEN

11. PELBEZ

12. PELAVO

13. SAMBUCOL

14. SAMBUVITAL

15. SUCCUS ECHINACEAE PHYTOPHARM
16. ZATOGRIP

17. VERBASCON

Inna, jaka? ............. [O]

Zadne z powyzszych [S]
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PART C
Master Questionnaire

Omnibus Pieczenie ciast 2022 (gospodyni domowa)
029.201.00816.1

I. SAMPLE VARIABLES
Il. QUOTA CHECK BASED ON SAMPLE VARIABLES

No quotas

I1l. SCREENER
Standard Omnibus
Housewife

IV. BACKING AND BUYING CAKES

Base: all respondents

PO [txt]
Kolejne pytania dotyczy¢ bedg pieczenia ciast.

P1[S]
Prosze powiedzie¢, jak czesto piecze Pan(i)...?
SCRIPTER: Losowa kolejnos¢ obu rodzajéw ciast

Ciasta przygotowane z samodzielnie dobranych sktadnikow
Chodzi o takie ciasta, ktére przygotowuje sie z uzyciem maki, cukru, jajek oraz dodatkéw do pieczenia, typu
proszek do pieczenia, cukier wanilinowy, aromaty, drozdze, itp.

Ciasta z torebki, kartonu
Chodzi o gotowe mieszanki ciast/ babeczek w torebce lub kartonie, ktére przygotowuje sie dodajac zazwyczaj
takie sktadniki, jak jajka, mleko, ttuszcz.

Pla
ciasta przygotowane z P1b
samodzielnie dobranych | ciasta z torebki/ kartonu
sktadnikéw
€O najmniej raz w tygodniu 1 1
raz na dwa tygodnie 2 2
raz w miesigcu 3 3
raz na 2-3 miesigce 4 4
raz na pot roku/ ok. dwoch razy w roku 5 5
raz w roku 6 6
rzadziej niz raz w roku 7 7
w ogole nie pieke takich ciast 8 8
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P2[S]

Prosze teraz pomysle¢ o gotowych ciastach kupowanych - chodzi zaréwno o ciasta (jak. ciasta z owocami,
szarlotki, babki, strucle, serniki, drozdzowe, przektadane kremami, masami typu “kostka”, torty itp.) jak i mniejsze
wypieki (jak stodkie drozdzéwki, ciastka, muffinki, rogaliki, crossainty, donutsy).

Jak czesto kupuje Pan(i)...?
SCRIPTER: Losowa kolejnos¢ rodzajow ciast

Ciasta kupowane w cukierni

Ciasta w sklepach paczkowane

Zapakowane przez producenta (w folie, karton), kupowane w réznych sklepach takich jak dyskonty, hiper-,

supermarkety czy te z obstugg zza lady

Ciasta w sklepach “luzem”

Sprzedawane (na sztuki, na wage), kupowane w réznych sklepach takich jak dyskonty, hiper-, supermarkety czy

te z obstuga zza lady

Mrozone ciasta w sklepach
Kupowane w sklepach z zamrazarki

P2a p2b p2c pad
ciasta ciasta ciasta mrozone
kupowane w kupowane w kupowane w ciasta
cukierni sklepach sklepach kupowane w

“paczkowane” “luzem’ sklepach
co najmniej raz w tygodniu (52) 1 1 1 1
raz na dwa tygodnie (26) 2 2 2 2
raz w miesigcu (12) 3 3 3 3
raz na 2-3 miesigce (5) 4 4 4 4
raz na pot roku/ ok. dwéch razy w roku (2) 5 5 5 5
raz w roku (1) 6 6 6 6
rzadziej niz raz w roku (0,5) 7 7 7 7
w ogole nie kupuje ciast z cukierni, piekarni (0) 8 8 8 8

P3 [M per produkt]

A teraz jeszcze raz prosze sie skupi¢ na ciastach czy innych wypiekach, ktére Pan(i) przygotowuje czy kupuje.
Chodzi nam: o ciasta czy inne wypieki przygotowane z samodzielnie dobranych sktadnikéw, przygotowane z
torebki/ kartonu, kupowane w cukierniach, piekarniach lub sklepach (hiper-, supermarkety, dyskonty, sklepy z

obstugg zza lady).

Dla kazdego rodzaju ciasta z tej listy prosze wskazaé,-pestugujae-sie-ponizsza-skalg, czy je Pan(i)
przygotowywat(a), czy kupowat(a) w ciggu ostatnich 12 miesiecy. Moze Pan(i) wybrac kilka odpowiedzi dla

kazdego rodzaju ciasta, jezeli np. dany rodzaj ciasta Pan(i) zaréwno przygotowywat(a), jak i kupowat(a).

NogohrwbdrE

SCRIPTER: Random order
ANK: Pokaza¢ ekran i odczyta¢ liste

ciasto/ wypieki przygotowywane z samodzielnie dobranych skfadnikow
ciasto/ wypieki przygotowywane z torebki/ kartonu
ciasto/ wypieki kupowane w cukierni/ piekarni
ciasto/ wypieki kupowane w sklepie “paczkowane”
ciasto/ wypieki kupowane w sklepie “luzem”
ciasto/ wypieki mrozone, kupowane w sklepie z zamrazarki
Nie przygotowuje/ nie kupuje tego rodzaju ciasta [S]
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1/ ciasto czekoladowe/ murzynek

2/ sernik pieczony

3/ sernik na zimno

4/ tort

5/ karpatke

6/ jabtecznik/ szarlotke

7/ piernik

8/ babka/ ciasto ucierane/ na proszku do pieczenia i ttuszczu - pieczone w formie babki, keksowki lub na duzej
prostokatnej blasze

9/ babeczki, muffiny

10/ ciasto drozdzowe, babka drozdzowa

11/ makowiec

12/ ciasteczka, mate wypieki (nie pierniczki)

13/ pierniczki

14/ ciasto marchewkowe

15/ brownie

16/ bezy (duze, nie mate beziki)/ torty bezowe

17/ mazurek

18/ ciasta warstwowe - przektadane kremami, masami, galaretkg (np. typu “kostka”), jak przektadane biszkopty,
ciasta ucierane, kruche lub bez pieczenia (na bazie herbatnikow)

19/ ciasta kruche z owocami inne niz jabtecznik, szarlotka (np. kruche z owocami, z powidtami), w tym ciasto
“plesniak”

P4 [S]
Czy zdarza sie Panu(i), przynajmniej od czasu do czasu, piec samodzielnie chleb lub inne pieczywo?

1. tak
2. nie->END

P5 [M]
Czego uzywa Pan(i) do wyrastania ciasta na chleb lub inne pieczywo?

1. drozdzy Swiezych
2. drozdzy suszonych (instant, w torebce)
3. zakwasu chlebowego (Swiezego, przygotowanego samodzielnie)
4. zakwasu chlebowego suszonego (w torebce)
5. inne, jakie?
P6 [M]

SCRIPTER: Tylko produkty wybrane w P5

Do czego konkretnie uzywa Pan(i) SCRIPTER: Kolejne produkty zaznaczone w P5?
do chleba

do butek na stono

do bagietek

do innego pieczywa na stono

do ciasta na pizze

do butek na stodko

do innych wypiekoéw na stodko

END OF QUESTIONNAIRE

NoosrwbdbrE
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PART D
Ankieta do badania ogolnopolskiego OMNIBUS —
zatgcznik 1

Project number:

I. SAMPLE VARIABLES

. QUOTA CHECK BASED ON SAMPLE VARIABLES
lIl. INTRODUCTION
IV. SCREENER

V. MAIN INTERVIEW

Base: all respondents

P1[S]

Czy w swojej lokalizacji korzysta Pan(i) z internetu $wiattowodowego (czy dom/ mieszkanie jest podpiete do sieci
Swiattowodowej)?

1. tak

2. nie

3. nie wiem

Z jakich konkretnie powoddéw zdecydowali sie Panstwo na podtgczenie Panstwa domu/ mieszkania do
Swiattowodu?
Prosze zaznaczy¢ wszystkie odpowiedzi, ktére Pana(i) dotyczg:

PROG: Rotacja, poza odp. 8

1. praca/ nauka zdalna

2. ogladanie filmoéw/ programéw VOD

3. granie w gry (aby unikng¢ lagowania)

4. mam wysokiej jakosci sprzet TV (np. telewizor w technologii 4K) i tylko najlepszy internet gwarantuje
wykorzystanie mozliwosci urzgdzenia

5. wiele urzadzen w domu podpietych do internetu jednoczesnie

6. nasza lokalizacja (np. blok, ulica) byta dotgczana do sieci Swiattowodowej i skorzystaliSmy z okazji
7. bez konkretnego powodu, po prostu chciatem/ chcieliSmy korzysta¢ z niezawodnego internetu najlepszej
jakosci

8. inne, jakie? ..............

P2a [S]

Czy podtagczenie domu/ mieszkania do swiattowodu okazato sie tatwiejsze czy trudniejsze w poréwnaniu do
oczekiwan?

1. tatwiejsze

2. trudniejsze

3. zgodne z oczekiwaniami

Base: jesli P2=2

P3[S]
Czy kiedykolwiek interesowat(a) sie Pan(i) podigczeniem lokalizacji do swiattowodu?
1. tak
2. nie

Base: jesli P3=1 (nie majg Swiatlowodu, ale interesowali sie
P4 [M]
Z jakich powodoéw nie doszio do podigczenia?
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Prosze zaznaczy¢ wszystkie odpowiedzi, ktére Pana(i) dotyczg:

PROG: Rotacja, poza odpowiedziami 8,9 i 10. Odpowiedz 8 i 9 nie moga by¢ zaznaczone jednoczesnie
1. dotychczasowy internet mi w zupetnosci wystarcza

2. nie mam czasu sie tym zajgé

3. obawiam sie samego montazu (np. poprowadzenia $wiattowodu przez dziatke, wejscia z kablem do domu itd.)
4. nie znam tak naprawde korzysci jakie daje swiattowdd

5. nie jestem witascicielem(kg) mieszkania/ domu, w ktérym mieszkam

6. jestem zwigzany(a) umowg z obecnym operatorem

7. obawiam sie nowych technologii, wole zosta¢ przy obecnym dostepie

8. z powodu kosztow — znam je i sg za wysokie

9. z powodu kosztow — nie znam ich doktadnie, ale obawiam sie, ze sg za wysokie

10. inne, jakie? ....................

P5 [M]
Dlaczego nie brat(a) Pan(i) pod uwage podtgczenia do Swiattowodu?
Prosze zaznaczy¢ wszystkie odpowiedzi, ktére Pana(i) dotyczg:

PROG: Rotacja, poza odpowiedziami 8,9 i 10. Odpowiedz 8 i 9 nie moga by¢ zaznaczone jednoczesnie
1. dotychczasowy internet mi w zupetnosci wystarcza

nie mam czasu sie tym zajgc¢

. obawiam sie samego montazu (np. poprowadzenia Swiattowodu przez dziatke, wejscia z kablem do domu itd.)
. nie znam tak naprawde korzysci jakie daje swiattowod

. hie jestem wiascicielem(kg) mieszkania/ domu, w ktorym mieszkam

. jestem zwigzany(a) umowg z obecnym operatorem

. obawiam sie nowych technologii, wole zosta¢ przy obecnym dostepie

. Z powodu kosztow — znam je i sg za wysokie

9. z powodu kosztow — nie znam ich doktadnie, ale obawiam sie, ze sg za wysokie

10. inne, jakie? ....................

END OF QUESTIONNAIRE

ONOUAWN
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PART E

CZESC PRZEPROWADZAMY Z OSOBA CELOWA

Category consumption, Brand Awareness, Brands consumption

Lp. PYTANIE ODPOWIEDZ Nastepne
Teraz zadamy kilka pytan na temat zup/dan instant z - codziennie/ prawie codziennie 1
makaronem, czyli zup/ dan do zalania wrzgtkiem — zwanych - kilka razy w tygodniu 2

1.[s] populliarn:]e iupzmi(}d;aniami Ii:hir’;]skimi. Sg one dostgpne w - ok. 1 raz na tydzien 3
torebkach, kubkach lub miskach. - ok. 1 raz na 2 tygodnie 4

S lalub 2
- ok. 1 raz na miesigc 5
Prosze zaznaczy¢, jak czesto jada Pana(i) zupy/ dania - ok. 1 raz na 2-3 miesigce 6
instant z makaronem? - ok. 1 raz na 6 miesiecy 7
- rzadziej niz 1 raz na 6 miesiecy 8
PROG.: SINGLE RESPONSE T
- w ogole nie jadam 9 2b
PROG.: pyt. la ask if Pyt.1=1-8 - codziennie/ prawie codziennie 1
Zaznaczyt/a Pan/i, ze jada zupki chinskie. - kilka razy w tygodniu 2
1a.[s] | Jak czesto w skali catego roku jada Pan/i zupy/ dania instant | - ©k. 1 raz na tydzien 3
z makaronem, tak zwane zupki chinskie? - ok. 1 raz na 2 tygodnie 4 5
- ok. 1 raz na miesigc 5
PROG.: SINGLE RESPONSE - ok. 1 raz na 2-3 miesigce 6
- ok. 1 raz na 6 miesiecy 7
- rzadziej niz 1 raz na 6 miesiecy 8
- w ogdle nie jadam 9 2a
2 Srednio ile sztuk takich zup/dan instant z makaronem (sg
one dostepne w torebkach, kubkach lub miskach) jada 2a
[num -
eric] Pan(i)...
...miesiecznie PROG.: if any cod 1-5in Qla. || sztuk miesiecznie
...w ciggu roku PROG.: if any cod 6-8 in Qla. |____ | sztuk rocznie
PROG.: ASK ALL
5.[0] Prosze powiedzie¢, jakie marki zup/dan instant z 5
) - a
makaronem zna Pan(i), cho¢by tylko z nazwy?
5a.[0] Prosze pomysle¢ teraz o reklamach zup/dan instant z
makaronem chodzi o reklamy telewizyjne, w internecie na
plakatach/ billboardach, itp. Reklamy jakich marek 6
zup/dan instant z makaronem widziat/a, styszat/a Pan/i
ostatnio?

6.[m] PROG.: SHOW list for Q6-10
Czasami trudno jest sobie przypomnie¢ wszystkie nazwy. Prosze spojrzec¢ na te liste i powiedzie¢, ktére z 6a
wymienionych na niej marek zup/ dan instant z makaronem zna Pan(i), nawet jesli tylko ze styszenia?

6a.[m] PROG.: SHOW list for Q6-10

Prosze pomysle¢ teraz o reklamach zup/dan instant z makaronem, jakie widziat/a Pan/Pani w telewizji, w 7
internecie na plakatach/billbordach itp. Reklamy jakich marek zup/dan instant z makaronem z listy
widziat/a, styszat/a Pan/i ostatnio?
PROG.: ASK Q7-10 to category users (any of the codes 1-8 in Q1la)
7.[m] PROG: show codes from Q.6 8

Ktore z wymienionych na tej liscie marek zup/dan instant z makaronem jadk(a) Pan(i) kiedykolwiek?




8.[m] PROG: show codes from Q.7
Ktore z wymienionych na tej liscie marek zup/dan instant z makaronem jadt(a) Pan(i) w_ciagu ostatnich 3 9
miesiecy?
9.[m] Wskazat(a) Pan(i), ze jadta Pan(i) zupy/dania instant z makaronem nastepujgcych marek ... PROG.: SHOW
BRANDS INDICATED IN Q7. Prosze zaznaczyé¢, ktoére z tych marek zup/dan instant z makaronem zamierza
Pan(i) sprébowac w najblizszym czasie ponownie? 10
PROG.: SHOW ONLY BRANDS INDICATED IN Q7
10.[m] | Wskazat(a) Pan(i), ze nigdy nie jadi(a) Pan(i) zup/dan instant z makaronem nastepujgcych marek ... PROG.:
SHOW BRANDS NOT INDICATED IN Q7 Ktére z tych marek zup instant z makaronem zamierza Pan(i) 12
sprébowaé w najblizszym czasie po raz pierwszy?
Pyt. 6 marki| Pyt. 6a Pyt. 7a-marki Pyt. 8 marki Pyt. 9 marki Pyt. 10
znane reklamy konsumowane konsumowane konsumowane marki —
znane kiedykolwiek w ost. 3 mies. ponownie intencja
sprébowania
1. AMINO 1 1 1 1 1
2. CULINEO 2 2 2 2 2
3. KNORRNUDLE 3 3 3 3 3
4. NISSIN 4 4 4 4 4
5. NONGSHIM 5 5 5 5 5
6. OYAKATA 6 6 6 6 6
7. ROLLTON 7 7 7 7 7
8. SAMSMAK 8 8 8 8 8
9. SMACZNA PORCJA 9 9 9 9 9
10. VIFON 10 10 10 10 10
11. YUMYUM 11 11 11 11 11
12. STREET FOOD 12 12 12 12 12
13. GOONG 13 13 13 13 13
14. Mr. MING 14 14 14 14 14
15. MARKI WELASNE sklepow fj.
Kaufland , Lewiatan, C?arrefjour itp. 15 15 15 15 15
16. Nie znam zadnej PROG.: only for
those with code 9in P.1
17. Zadna z tych

IMAGE

SCRIPTER: for AO1 show logos

A01 [M]

Prosze spojrze¢ na ponizszg liste stwierdzen, ktére mogg charakteryzowac¢ marki zup/dan instant z

makaronem. Dla kazdego stwierdzenia prosze wybrac¢ te marki lub marke, do ktérych Pana(i) zdaniem

dane stwierdzenie pasuje.

Moze Pan(i) wskaza¢ jedng marke, kilka marek lub nie wskaza¢ zadnej dla danego stwierdzenia.
Marki, ktére zna Pan(i) tylko ze styszenia, prosze oceni¢ na podstawie Pana(i) odczué lub

przypuszczen.

Natomiast te marki, ktére Pan(i) wyprébowalk(a), prosimy oceni¢ na podstawie doswiadczenia z tg

marka i jej produktami.

SCRIPTER: KNOWN BRANDS from Pyt.6. ONLY BRANDS listed below. RANDOMIZE

STATEMENTS

Multiple answers per row, except none=exclusive code

Ask for brands:
1 - Amino
3 - Knorr Nudle
4 - Nissin
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6 - OYAKATA

8 - SAMSMAK

10 - Vifon

11 - YUMYUM

12 - Street Food

99. Zadna z marek [None of these]

1 Nowoczesna

2 Tradycyjna

3 Egzotyczna, orientalna

4 Przyjazna

5 Energetyczna (stymulujgca energetycznie)

6 Wiarygodna

7 Aktywna

8 Dajgca rado$¢/ zabawna

9 Zapewniajgca spokdj, relaks, odprezenie

10 Zdrowa

11 Naturalna

12 Innowacyjna

13 Fajna/cool

14 Kreatywna

15 Modna

16 Smaczna

17 Oferujgca unikalne smaki, ré6znigce sie od smakéw produktéw innych marek
18 Dobrej jakosci

19 Skutecznie zaspokajajgca gtdd

20 Bedgca ekspertem w kategorii zup/ dan instant z makaronem
21 Przyjazna srodowisku/ekologiczna

22 Warta swojej ceny

23 Oferujgca produkty w atrakcyjnych opakowaniach

SCRIPTER: ROTATE SHOWING OYAKATA AND COMPETITOR ADD STILLS.

Campaign analysis - OYAKATA (blinded

SCRIPTER: SHOW 50% OF SAMPLE TV WITHOUT LOTTERY AND 50% WITH LOTTERY

BO1 [S]

SCRIPTER: SHOW SCREEN WITH STILLS OF OYAKATA AD (BLINDED= NO BRAND SHOWN)
Prosze spojrze¢ na te zdjecia. Przedstawiajg wybrane fragmenty reklamy. Prosze powiedzie¢, czy
widziat/a Pan/i te reklame ostatnio, czy tez nie?

1 Tak

2 Nie GO TO question C01

SCRIPTER: SHOW 50% OF SAMPLE TV WITHOUT LOTTERY AND 50% WITH LOTTERY

B02 [open]
SCRIPTER: SHOW SCREEN WITH STILLS (BLINDED= NO BRAND SHOWN)
Jakiej marki jest to reklama? Prosze zapisa¢ nazwe marki

BO3 [M]

SCRIPTER: ROTATE ANSWERS
Prosze powiedzie¢, gdzie widzial/a Pan/i te reklame?
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W telewizji (naziemna, kablowa)

W telewizji online

1

2

3 Facebook

4 Instagram

5 Twitter

6 YouTube

7 Spotify

8 TikToK

9 Twich lub inne platformy gamingowe

10 | VOD ((Netflix, HBO GO, Ipla itp)

11 | W aplikacjach zakupowych: Blix, gazetki sklepéw on-line (Biedronka, Carrefour, Kaufland itp.)
12 | Plakaty na ulicach/billboardy (wielkoformatowe reklamy na przystankach itp.)
96 | Gdzie indziej, gdzie?,..... [O]

Campaign analysis - COMPETITOR (KNORR) (blinded

Co1[S]
SCRIPTER: SHOW SCREEN WITH STILLS OF COMPETITOR AD (BLINDED= NO BRAND
SHOWN)

Prosze spojrze¢ na te zdjecia. Przedstawiajg wybrane fragmenty reklamy. Prosze powiedzie¢, czy
widziat/a Pan/i te reklame ostatnio, czy tez nie?

1 Tak
2 Nie GO TO B04
CO02 [open]

SCRIPTER: SHOW SCREEN WITH STILLS (BLINDED= NO BRAND SHOWN)
Jakiej marki jest to reklama? Prosze zapisa¢ nazwe marki

Campaign analysis - OYAKATA (BRANDED

B04 [S]

Zobaczy teraz Pan/i reklame.

SCRIPTER: SHOW OYAKATA TV AD WITH BRAND. SHOW 50% OF SAMPLE TV WITHOUT
LOTTERY AND 50% WITH LOTTERY SAME ROTATION AS IN BO1

- Jaka ogolnie byta Pana/i reakcja na te reklame? Czy
powiedziat/aby Pan/i, ze ta reklama Panul/i...
w ogdle mi sie nie podoba
raczej mi sie nie podoba
ani mi sie podoba, ani mi sie nie podoba
raczej mi sie podoba
bardzo mi sie podoba

agrONE

SCRIPTER: SHOW OYAKATA TV AD WITH BRAND. SHOW 50% OF SAMPLE TV WITHOUT
LOTTERY AND 50% WITH LOTTERY
BO5 [grid, S per item]
Na ile zgadza sie Pan/i z kazdym z nastepujgcych okreslen dotyczacym tej reklamy? Prosze uzy¢
skali 1-5, gdzie:
PROGR.: RANDOMIZE STATEMENTS.

1 — w ogole sie nie zgadzam
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2 —raczej sie nie zgadzam

3 — ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam
4 — raczej sie zgadzam

5 — catkowicie sie zgadzam

Ta reklama komunikuje cos nowego

Ta reklama przekazuje wystarczajgco duzo informacji o
produkcie

To, co zostato powiedziane w reklamie, byto dla mnie
wiarygodne

To, co zostato powiedziane w reklamie, byto dla mnie wazne

To reklama, ktérg chciat(a)bym zobaczy¢ ponownie

Ta reklama rézni sie od innych reklam tego typu produktow

Ta reklama ogélnie dobrze pasuje do marki

Ta reklama przemawia do mnie osobiscie

©| O N| o o &

Po obejrzeniu tej reklamy mam lepsze zdanie o reklamowanej
marce

Podoba mi sie styl tej reklamy

11

Przyjemnie sie ogladato te reklame

12

Ta reklama jest bardziej interesujgca niz wigkszos$¢ innych
reklam

13

Przekaz tej reklamy jest dla mnie zrozumiaty
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